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Die Themen  
 

1. Stunde  

Å Arbeitsauftrag  :: Ihr Lieblingsvideo ð Gehen Sie auf die Jagd!  

Å MetaPlan  :: Pinnen Sie an: Was gefällt Ihnen an Ihrem Video?  
 

2. Stunde  

Å Ergebnis  ::  Wir clustern und priorisieren Ihre Ergebnisse  

Å Wissen ::  Erfolgsfaktoren von Videos ð ein ăoffiziellerò Vergleich 
 
3. Stunde  

Å Wissen ::  Werbepsychologie  und das AIDA-Modell im Überblick  

Å Video  :: AXE und AIDA ñ Taugt das AIDA-Modell auch bei Videos?  

Å Arbeitsauftrag  :: Ihr Lieblingsvideo im AIDA -Check 

Å Präsentation  :: Wir schauen uns einige Checks gemeinsam an  
 
4. Stunde  

Å Diskussion :: Was versprechen Sie Unternehmen vom Video -Marketing? 

Å Video  :: Ist Video -Marketing auch virales Marketing ?  

Å Video  :: Einige statistische Daten :: Werbeformate auf YouTube  

Å Wissen :: Bezahlmodelle (TKP | CPM | CPC)  :: Click Through Rate  
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Video-Marketing :: Einstieg  

Suchen Sie in Zweiter - oder Dreier -

teams auf einem der bekannten 

Videoportale  
 

Ihr Lieblingsvideo  
 

zu einem Unternehmen , einer 

Marke oder einem Produkt .  

Überlegen Sie, warum  Ihnen das 

Video gefällt  und notieren Sie Ihre 

Bewertung auf max. 4 Kärtchen .  
 

Sie haben 20 min Zeit.  
 

Wir schauen uns einige Videos 

gemeinsam an und werten Ihre 

Einschätzungen an der MetaPlan aus. 

Gehen Sie auf die Jagd é 
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Stellen Sie Ihr Lieblingsvideo vor é 

Quelle der Grafik: http://www.videoaktiv.de/201111096644/News/Prasentation/Videoportale -A-Z-technische-Daten-der-Videoportale.ht ml 



Video-Marketing :: Erfolgsfaktoren  

Wie sieht gutes Video -Marketing aus? 
(nach einer Empfehlung des kanadischen Marketing -Unternehmens Prestige Marketing im Oktober 2013)  
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Quelle: http://t3n.de/news/mehr -besucher-mehr-interaktion -505255/     bzw.    http://www.prestigemarketing.ca/blog/your -video-marketing -handbook-infographic/  

Das Video selbst braucht einen kreativen Ansatz ,  

der in den ersten zehn Sekunden deutlich werden muss 

Im Video universelle Emotionen ansprechen. Erfolgreiche  

Videos sind urkomisch , ergreifend  oder auch überraschend  

Videos in regelmäßigen Abständen produzieren,  

und darauf achten, dass der Inhalt von guter Qualität ist  

Videos in soziale Netzwerke streuen, da Nutzer dort am 

stärksten nach Videos suchen und diese teilen  

Sollte eine berühmte Persönlichkeit einen Kommentar  

zu Ihrem Video schreiben, verstärkt das den viralen Effekt  

Vergessen Sie nicht, einen Call-To-Action  am Ende  

anzubringen und führen Sie die Nutzer auf Ihre Homepage  



Texte, Bilder, Töne, und Düfte in der Werbung  
 

Informationsverarbeitungskapazität  

Nach Monzel, Werbepsychologie,Cornelsen Verlag, 2008, S. 23ff 

Marktforscher gehen davon aus, 

dass 95% der Werbebotschaften 

von der Zielgruppe nicht  wahr-

genommen werden.  

Man spricht von geringem, 

aktivem Informationsinteresse 

oder auch "Low Involvement" der 

Zielgruppe.  

 

Erfolgreiche Werbung wird stark 

durch nonverbale Informationen  

geprägt. Das wird deutlich, wenn 

man die Verarbeitungskapazität 

des menschlichen Gehirns für 

verschiedene Informationskanäle 

bzw. Sinne vergleicht.  

 

Informationsverarbeitung  40 Bit/Sekunde 
Text  

Sprache 

1.000 Bit/Sekunde Geschmack 

100.000 Bit/Sekunde Geruch 

100.000 Bit/Sekunde Ohren 

1.000.000 Bit/Sekunde Haut 

10.000.000 Bit/Sekunde Augen 
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